REGULAMIN KONKURSU
,H#Powerup challenge”

§ 1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Organizatorem i fundatorem nagrdod w konkursie pod nazwg ,#Powerup challenge” zwanego
dalej ,,Konkursem”, jest Spdtka LCS Media Mom4Mom spétka z ograniczong odpowiedzialnoscia
spotka komandytowa z siedzibg w Warszawie (00-095), Plac Bankowy 2, wpisana wpisang do
rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla M. St. Warszawy w Warszawie,
XIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego za nr KRS: 0000533697, postugujacg sie
NIP: 5272725613 i REGON 360322822, Reprezentowang przez komplementariusza, spétke pod
firmg MOM4MOM spdtka z ograniczong odpowiedzialnoscia, z siedzibg w miejscowosci
Bolestawek, ul. Nad Potokiem 51, 96-321 Bolestawek, wpisang do rejestru przedsiebiorcow
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla todzi-Srédmiescia w todzi Wydziat XX Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sagdowego za nr KRS: 0000833904, postugujaca sie NIP: 5291830423 i REGON
385845124, reprezentowang przez Inez Frejer, Prezesa Zarzgdu

2. Organizator przeprowadza Konkurs w ramach portalu spotecznosciowego TikTok (dalej: ,Serwis
TikTok”) na profilu Kamila Szymczak

(dalej jako ,,Strona Konkursowa”).

3. Konkurs bedzie trwat od godziny 11:00:00 dnia 14.09.2024 roku do godz. 23:59:59 dnia 30.09.2024
roku.
4. Organizator o$wiadcza, ze:

a) Konkurs nie jest w zaden sposdb sponsorowany, popierany, zarzgdzany ani powigzany z
podmiotami bedgcymi wtascicielami Serwisu TikTok;

b) Serwis TikTok nie ponosi odpowiedzialnosci za Konkurs;

c) Wszelkie pytania, komentarze oraz skargi i reklamacje zwigzane z Konkursem powinny by¢
kierowane do Organizatora, a w zadnym wypadku do wtasciciela czy administratora Serwisu
Instagram czy Serwisu TikTok;

d) Wszelkie dane osobowe i informacje przekazywane przez uczestnikdw w ramach Konkursu
powierzane sg Organizatorowi, a nie witascicielowi czy administratorowi Serwisu TikTok.
Organizator zwalnia w catosci Serwis TikTok od jakiejkolwiek odpowiedzialnosci wobec
uczestnikdw wynikajgcej z przetwarzania danych osobowych uczestnikéw Konkursu.

5. Organizator oswiadcza, ze Konkurs nie jest grg losowg, loterig fantowa, zaktadem wzajemnym,
loterig promocyjng, ani gra, ktérej wynik zalezy od przypadku, ani zadng inng forma przewidziang
w ustawie z dnia 19 listopada 2009 roku o grach hazardowych.

§ 2. WARUNKI UCZESTNICTWA
1. Udziat w Konkursie i zwigzane z nim podanie danych jest catkowicie dobrowolne i nieodptatne.
2. Uczestnikiem Konkursu moze by¢ kazda osoba fizyczna, bedgca konsumentem w rozumieniu art.
22 kodeksu cywilnego, ktdra jest petnoletnia i posiada petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych.
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. Z uczestnictwa w Konkursie wytgczeni sg cztonkowie organdéw lub pracownicy Organizatora a takze
cztonkowie najblizszej rodziny tych oséb. Przez cztonkéw najblizszej rodziny rozumie sie wstepnych,
zstepnych, rodzenstwo, matzonkdw, matzonkéw rodzenstwa, krewnych w linii bocznej i osoby
pozostajgce w stosunku przysposobienia.

. Biorac udziat w Konkursie, uczestnik wyraza zgode na zasady Konkursu okreslone w Regulaminie
oraz potwierdza zapoznanie sie z Regulaminem Konkursu. Osoby, ktére nie zgadzajg sie na
postanowienia Regulaminu, nie mogg brac udziatu w Konkursie.

. Warunkami udziatu w Konkursie s3:

a) posiadanie miejsca zamieszkania na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,

b) posiadanie funkcjonujacego konta w Serwisie TikTok,

c) prawdziwos$¢ danych uczestnika zawartych na profilu w Serwisie TikTok (dalej ,Profil”),
d) wykonanie Zadania Konkursowego, o ktérym mowa w §3 ust. 1 Regulaminu.

. Kazda osoba, ktdra spetni wszystkie warunki podane w ust. 1 oraz 4 powyzej, staje sie uczestnikiem
Konkursu (dalej ,Uczestnik”).

§ 3. ZASADY KONKURSU
Zadaniem Uczestnika jest wykonanie ponizszego ("Zadanie konkursowe”):

a) Utworzenie video, ktére w humorystyczny sposdb pokaze w jaki sposéb dziata na
uczestnika jeden z 3 promowanych zeli pod prysznic Palmolive z nazwg skrécong: Spice
Up, Sport, Energizing,

b) Opublikowanie stworzonego wideo i uzycie w jego opisie hashtagdw; z nazwa jednego z
3 promowanych zeli (Spice Up, Sport, Energizing), #Power up challenge, oraz
oznaczenie profilu @RossmannPL w platformie TikTok

. Niedopuszczalne jest zgtaszanie do Konkursu Wideo, ktore:

a) narusza jakiekolwiek prawa o0séb trzecich, w szczegdlnosci prawa autorskie oraz
pokrewne,

b) zawiera jakiekolwiek tresci z innych wzgleddw niezgodne z prawem lub dobrymi
obyczajami, w szczegdlnosci obrazliwe, wulgarne, propagujgce przemoc, nienawis¢ rasowg
lub religijng,

C) narusza regulamin Serwisu Instagram i/lub Serwisu TikTok,

d) jest reklama,

e) jest spamem lub niezamdwiong informacja handlowg,

f) zawiera tresci pornograficzne,

g) zawiera odnosniki do jakichkolwiek innych stron, w szczegdlnosci do stron zawierajgcych
tresci, o ktédrych mowa powyze;j.

. W przypadku zgtoszenia lub publikacji filmu niespetniajgcego kryteriow, o ktérych mowa w
Regulaminie, Organizator zastrzega sobie prawo do jego niedopuszczenia do udziatu w Konkursie i
wykluczenia z Konkursu Uczestnika, ktéry zgtosit taki film.

4. W Konkursie Uczestnik moze zgtosi¢ dowolng ilos¢ filmoéw

. Sposrdd wszystkich zgtoszonych w terminie trwania konkursu filmow, komisja konkursowa
wybierze 5 laureatéw Konkursu, ktorych filmy bedg w ocenie komisji najbardziej kreatywne i
oryginalne oraz 20 oséb, ktdre otrzymajg nagrody pocieszenia.

W celu zapewnienia prawidtowosci przeprowadzenia Konkursu Organizator powota komisje
konkursowa. Do zadan komisji naleze¢ bedzie czuwanie nad prawidtowoscig przebiegu Konkursu,
a w szczegdblnosci:
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a) wybdr 5 laureatéw, ktérzy otrzymajg nagrode gtéwng oraz 20 uczestnikow, ktorzy
otrzymajg nagrody pocieszenia.

b) zabezpieczenie zgodnosci wytonienia zwyciezcéw Konkursu oraz przyznania nagréd
zgodnie z Regulaminem i zasadami petnej rzetelnosci przeprowadzonych czynnosci,

c) wtasciwe oznaczenie i zabezpieczenie danych osobowych Uczestnikéw,

d) udziat w ewentualnym postepowaniu reklamacyjnym,

e) podejmowanie decyzji w kwestiach, w ktdrych pojawig sie watpliwosci zwigzane z
Konkursem, w tym dotyczacych interpretacji postanowien Regulaminu.

Konkurs rozstrzygniety zostanie najpdzniej do godz. 23:59 w dniu 4.10.2024 roku.

§ 4. NAGRODA
W Konkursie zostang przyznane:
a. 5 nagrdéd gtownych w postaci voucheréw zakupowych do wykorzystania w platformie
Steam, kazda nagroda o wartosci 510 zt (stownie: pieéset dziesie¢ ztotych)
b. 20 nagrdd dodatkowych w postaci zestawu 3 promowanych zeli pod prysznic oraz torby

i recznika. Kazda nagroda stanowi wartos¢ 137,97 zt (stownie: sto trzydziesci siedem

ztotych, dziewiedédziesigt siedem ztotych)
Zwyciezcy nie przystuguje prawo wymiany nagrody na nagrode innego rodzaju.
Zwyciezca nie jest uprawniony do przeniesienia roszczen o prawo do nagrody na osoby trzecie.
Zwyciezca moze zrzec sie nagrody w Konkursie, ale w zamian nie przystuguje mu jakakolwiek inna
nagroda ani jej réwnowartos¢ w kwocie pienieznej.
Zwyciezca zostanie powiadomiony w dniu 4.10.2024 r. o wygranej poprzez oznaczenie jego profilu
w platformie TikTok w komentarzu pod postem w profilu influencera Kamil Szymczak na
platformie Tik Tok, gdzie bedzie réwniez wskazany adres e-mail, pod ktéry Zwyciezca bedzie
musiat, w ciggu 14 dni od opublikowania listy Zwyciezcéw, wystaé¢ wiadomosé e-mail celem
ustalenia zasad wydania Nagrody. W tytule e-mail nalezy wpisa¢ nazwe profilu Uczestnika.
Organizator nie przekaze zwyciezcy nagrody, w przypadku niepodania, nieterminowego podania
badZ podania btednych danych, a takze zmiany danych Uczestnika, o ktdrej Organizator nie zostat
poinformowany. W przypadku niemoznosci dostarczenia nagrody Uczestnikowi z powyzszych
przyczyn, traci on prawo do nagrody, a Organizator wybierze innego zwyciezce Konkursu.
Niedopuszczalne jest:

a) podejmowanie przez Uczestnikdw dziatan sprzecznych z prawem lub zasadami wspétzycia
spotecznego,

b) wykorzystanie przez Uczestnika wielu kont (profili) w Serwisie Instagram i/lub Serwisie TikTok
w celu wziecia udziatu w Konkursie, w tym dokonywanie zgtoszenia z lub tworzenie wielu kont
(profili);

c) dokonywanie zgtoszenia do Konkursu za posrednictwem oséb trzecich.

W przypadkach okreslonych powyzej Organizator uprawniony jest do wytgczenia Uczestnika od

udziatu w Konkursie.

Uczestnik moze otrzymac wytgcznie 1 nagrode w Konkursie.

§5.
Przetwarzanie danych osobowych
KLAUZULA INFORMACYJNA W ZAKRESIE DANYCH OSOBOWYCH
w zwigzku z Konkursem



a)

b)
c)

d)
e)
f)
8)
h)

Administratorem danych osobowych zebranych w trakcie Konkursu, tj. nazwy Profilu
uczestnika w Serwisie TikTok, a w przypadku wygranej w Konkursie takze: imie i nazwisko,
adres e-mail, adres pocztowy jest Organizator. W sprawach dotyczacych przetwarzania
danych  osobowych  uczestnicy mogg sie skontaktowa¢ pod adresem
konkurs@resffeber.com
Organizator przetwarza dane osobowe uczestnikéw Konkursu w celu przeprowadzenia
Konkursu i wytonienia zwyciezcy oraz przekazania nagrody. W przypadku zgtoszenia
reklamacji, dane osobowe sg przetwarzane w celu rozpatrywania reklamacji
Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest wykonanie umowy, do ktérej
zawarcia dochodzi w zwigzku z przystgpieniem Uczestnikdw do Konkursu (na podstawie
art. 6 ust. 1 lit. B RODO). W wypadku zgtoszenia reklamacji lub innych roszczen
wynikajgcych z Konkursu Organizator przetwarza dane osobowe Uczestnika na podstawie
uzasadnionego interesu administratora polegajacego na dochodzeniu i obronie przed
ewentualnymi roszczeniami (na podstawie art. 6 ust. 1 lit. F RODO.
Podanie danych jest dobrowolne, ale konieczne, do realizacji celéw podanych w pkt 2
powyzej w szczegdlnosci do udziatu w Konkursie i wytonienia zwyciezcy.
Okres przechowywania danych osobowych zwigzany jest z okresem przedawnienia
roszczen cywilnoprawnych, wynikajgcych z udziatu w Konkursie, wydaniem nagrody oraz
prawem do korzystania z prac konkursowych na zasadach przewidzianych Regulaminem.
Dane osobowe sg usuwane przez Organizatora po uptywie okresu uprawniajgcego do
zgtoszenia reklamacji i rozpatrzenia zgtoszonych reklamacji.
Organizator przy przetwarzaniu danych osobowych stosuje zabezpieczenia danych
osobowych przez podjecie sSrodkéw technicznych i organizacyjnych, wtasciwych dla
ochrony danych osobowych.
Administrator oswiadcza, ze dane uczestnikdw Konkursu nie bedg przetwarzane w sposéb
zautomatyzowany i nie bedg poddawane profilowaniu.
Uczestnikowi Konkursu przystuguje prawo:

otrzymania informacji o danych Organizatora, zasadach przetwarzania danych oraz

przystugujgcych mu uprawnieniach;

uzyskania dostepu do danych osobowych;

zadania niezwtocznego sprostowania dotyczacych go danych osobowych, ktdre sg

nieprawidtowe oraz (z uwzglednieniem celdéw przetwarzania) zadania uzupetniania

niekompletnych danych osobowych;

zadania niezwtocznego usuniecia dotyczacych go danych osobowych;

zgdania ograniczenia przetwarzania danych osobowych;

przenoszenia danych osobowych;

whiesienia sprzeciwu wobec przetwarzania dotyczgcych go danych osobowych;

whniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

§6.
REKLAMACIE

Wszelkie reklamacje dotyczace sposobu przeprowadzenia Konkursu, Uczestnicy powinni zgtasza¢

Organizatorowi na pismie w czasie trwania Konkursu albo w terminie 14 dni po jego zakoriczeniu
na adres korespondencyjny Organizatora: Plac Bankowy 2, Warszawie (00-095), z dopiskiem:
,H#Powerup challenge”.



2. Pisemna reklamacja powinna zawieraé imie, nazwisko i doktadny adres Uczestnika, jak réwniez
doktadny opis i powdd reklamacji.

3. Reklamacje rozpatrywane bedga niezwtocznie, jednakze nie dtuzej niz w ciggu 14 dni roboczych od
dnia ich otrzymania przez Organizatora.

4. Uczestnik zostaje powiadomiony o decyzji Organizatora listem poleconym wystanym na adres
podany w reklamacji w terminie 7 dni roboczych od daty rozpatrzenia reklamacji.

5. Negatywne rozpatrzenie reklamacji Uczestnika przez Organizatora, nie wytgcza prawa Uczestnika
do dochodzenia roszczen przystugujgcych mu na podstawie powszechnie obowigzujgcych
przepiséw prawa, w tym na drodze postepowania sgdowego.

§7.
PRAWA AUTORSKIE

1. Udostepniajac film w ramach Zadania Konkursowego (dalej , Utwdr”) Uczestnik potwierdza, ze
jest jego twdrcq oraz posiada niezbedne zgody o0sdb, ktérych wizerunek wykorzystat w Utworze,
a Utwor nie narusza praw, ani débr osobistych jakichkolwiek oséb i podmiotéw trzecich, w tym w
szczegblnosci praw autorskich.

2. Uczestnik udziela nieodptatnie Organizatorowi zgdd na korzystanie z Utworu oraz utrwalonych
wizerunkéw w celu nieograniczonej czasowo i terytorialnie publikacji w Serwisie TikTok, jak
réwniez w inny sposdb wybrany przez Organizatora lub Fundatora Nagréd na nastepujgcych
polach eksploatacji:

a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania Utworu - wytwarzanie okreslong technikg
egzemplarzy Utworu, w tym techniky drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz
technika cyfrows;

b) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych Utwér utrwalono -
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

c) w zakresie rozpowszechniania utworu w sposéb inny niz okreslony w pkt b - publiczne
wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze
publiczne udostepnianie Utworu w taki sposdb, aby kazdy moégt mie¢ do niego dostep w
miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym wprowadzenie Utworu do pamieci
komputera oraz do sieci telekomunikacyjnych i informatycznych.

3. Wraz z udzieleniem licencji Uczestnik wyraza zgode na wykonywanie przez Organizatora
autorskich praw zaleznych do Utworu (uprawnienie nieodptatne) oraz udziela upowaznienia do
wykonywania autorskich praw osobistych do Utworu przystugujgcych Uczestnikowi (uprawnienie
nieodptatne).

4. Udziat w konkursie oznacza wyrazenie zgody na udzielenie praw objetych niniejszym paragrafem.

§8
POSTANOWIENIA KONCOWE
1. W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje sie odpowiednie przepisy
Kodeksu cywilnego.
2. Materiaty reklamowo-promocyjne dotyczace Konkursu majg jedynie charakter informacyjny.
Wigzgcg moc prawng majg wytacznie postanowienia Regulaminu.



3. Regulamin wchodzi w zycie w dniu rozpoczecia Konkursu i obowigzuje do dnia zakonczenia
Konkursu z zastrzezeniem, ze jego postanowienia —w odpowiednim zakresie - bedg stosowane do
przeprowadzenia ewentualnych postepowan reklamacyjnych.



